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Kapitel 1: Introduktion till influencer-

marknaden

v Vad ar en influencer? Definitioner och roller

4 Historik och utveckling av sociala medier
och influencer-trenden

v Olika typer av influencers: nano-, mikro-,
macro- och mega-influencers

v Vad gor en influencer? Oversikt av
arbetsuppgifter och ansvarsomraden

4 Lagar och etik: regler, riktlinjer och

ansvarsfull marknadsforing

Kapitel 2: Plattformar och malgrupp

v

v

De storsta sociala plattformarna i Sverige:
Instagram, TikTok, YouTube, Facebook och X

Valja ratt plattform for din nisch och
malgrupp

Malgruppsanalys: hur man identifierar och
forstar sin malgrupp

Skapa en unik profil som sticker ut och
bygger fortroende

Algoritmer och engagemang: hur
plattformarnas algoritmer fungerar och hur
man maximerar sin rackvidd

Kapitel 3: Innehallsskapande och

varumaéirkesbyggande

4 Innehallsstrategi: planering, tidsplanering
och innehallsformer

v Kreativt skapande: foto, video, reels, stories
och live-sandningar

v Personligt varumarke: autentisk
kommunikation och storytelling

v Visuellt uttryck: branding, grafisk design och
bildproduktionsverktyg

v Konsekvent kommunikation och ton i

varumarket

Kapitel 4: Samarbete och marknadsforing

v

v

Att bygga affarsrelationer med varumarken
och annonsorer

Att hitta och attrahera samarbeten: praktiska
tips for att pitcha sig sjalv

Salj- och forhandlingsstrategier for
influencers

Upphovsratt och avtal: vad bor finnas med i
avtal och villkor

Fortroendeskapande och dkthet: hur man
behaller trovardigheten dven vid sponsrade

inlagg

Kapitel 5: Ekonomi, analys och tillvaxt

v

Prissattning och intaktsstrommar: arvoden,
affiliates, egen produktforsaljning och
annonsering

Bokforing och ekonomi: grundlaggande
redovisning for influencers

Data och analys: mata effekt, foljarantal,
engagemang och tillvaxt

Optimera innehall och strategier baserat pa
statistik

Fortsatt tillvaxt och utveckling: expandera sitt
varumarke och hitta nya mojligheter

Kapitel 6: Hallbarhet och framtid pa influencer-

marknaden

v Etiska aspekter och socialt ansvar: paverkan
pa foljare och samhallet

v Hallbara influencer-initiativ: miljo och social
rattvisa

v Trender och framtidsutsikter: Al, virtuell
influencer, nya plattformar och teknik

v Bygga en langsiktig karriar som influencer

v Personlig utveckling och natverkande: delta i

events, coaching och communities
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